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Introducao

TEMA ELEITORAL: MINIBIBLIOGRAFIA SELECIONADA:
IMPULSIONAMENTO DE CONTEUDO ELEITORAL

A Biblioteca do TSE, com o objetivo de disseminar informacdes
atualizadas sobre assuntos eleitorais, apresenta o produto Tema Eleitoral:
minibibliografia selecionada.

Trata-se da selecéo de bibliografia atualizada sobre assunto especifico
eleitoral e partidario. A pesquisa é realizada na Rede de Bibliotecas
da Justica Eleitoral, na Biblioteca Digital do TSE e nas Bibliotecas que
compdem a Rede RVBI do Senado Federal, tendo por prioridade a
divulgacado de publicagdes mais recentes sobre o assunto escolhido.

IMPULSIONAMENTO DE CONTEUDO ELEITORAL

Na reforma eleitoral de 2017, foi inserido o art. 57-C na Lei das Elei¢es,
que proibiu a veiculagao de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga
na internet, excetuado o impulsionamento de conteudos, desde que
identificado de forma inequivoca como tal e contratado exclusivamente
por partidos, coligagdes, candidatos e seus representantes.

Encaminhe e-mail para biblioteca@tse.jus.br, indicando o artigo ou o
capitulo de livro de seu interesse para que possamos envia-los. Devido a
Lei de Direitos Autorais (Lei n° 9.610/1998), ndo é permitida a reprodugéo
integral das obras.

O impulsionamento de conteudos é um servigo oneroso
oferecido na internet, notadamente em redes sociais,

por plataformas e por ferramentas de buscas ou sites.
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Livro
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Editora: Tribunal Superior Eleitoral

Ano: 2022
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Livro: Propaganda e pesquisa eleitoral: abordagens tedricas e
i | préticas
matﬂg}ﬁ Coordenadores: Frederico Rafael Martins de Aimeida; Rafael
L= e | Antonio Costa; Tatiana Kolly Wasilewski Rodrigues
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Editora: Instituto Memdria, Centro de Estudos da Contemporaneidade
Ano: 2020
Paginas: 91-100

Livro: Direito eleitoral na era digital

Capitulo: Regras sobre propaganda eleitoral: limites para o
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Ano: 2018

Paginas: 63-72
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